NESTUJTE STRANOU:

Jak si vybudovat vztah s médii
a ziskat publikum







UVOD DO KOMUNIKACE
VEDY

1.1 Cil publikace

Tato publikace nabizi praktické kroky pro védce a
odborniky, ktefi chtéji komunikovat s médii a Sirsi
verejnosti. Byla pfipravena na zakladé drobného
kvalitativniho prlzkumu s novinafi a nasich
zkuSenosti v oblasti komunikace védy. Publikace
ma tyto cile: 1) informovat védce o tom, pro¢ je
komunikace védy nezbytnou soucasti jejich
prace, 2) poskytnout praktické kroky, jak zagit
spolupracovat s médii a verejnosti, 3) poukazat
na dal§i mozné kroky, které je tfeba v této oblasti
udélat.

Publikace je uréena predevSim védclm a
odbornikim v oblasti Zivotniho prostredi.
Doufame vsak, Ze bude uzite¢nda i pro novinare a
odborniky

z jinych obord, a to nejen z Ceské republiky.
Zaroven doufame, Ze publikace povede k dalsi
diskuzi o komunikaci védy a roli védcli a
odbornik{ ve vefejném prostoru.

1.2 Jak tuto publikaci Cist

Dokument je rozdéleny do tfi kapitol, které
predstavuji tfi aspekty tématu: a) teorii, b) praxi a
c) mezery v soucasném fungovani komunikace
védy. Obsah kapitol je nasledujici: Prvni kapitola
podava obecny prehled principd komunikace,
druha je praktickym manudlem pro odborniky
zacinajici komunikovat védu a tfeti, posledni
kapitola, navrhuje dalSi kroky k rozvoji tohoto
oboru v CR. Prvni kapitola je uréena zejména
zajemcUm o hlubsi diskuzi na téma zakladni
principy komunikace védy v kontextu zmeény
klimatu a dalSich spoleé¢enskych vyzev. Zahrnuje
tfi prispévky s odkazy na literaturu o komunikaci
védy, pficemz vybrané zdroje ke kazdé eseji jsou
uvedené v pfiloze. Druha ¢ast je koncipovana
jako prakticky navod, jak postupovat pfi budovani
medialniho renomé, a je urCena predevsim
zacCinajicim védclim. Posledni ¢ast nabizi
zamysleni nad moznou podporou komunikace
védy ze strany instituci a organizaci, napfiklad
medialniho instituce,

oddéleni  vyzkumné

samospravy nebo neziskové organizace.



SCIENCE4ALL

Tento dokument vznikl v ramci projektu
Scienced4all spole¢né s dalSimi Skolicimi materialy
v podobé zadznam( z participativnich workshoptl s
¢eskymi environmentalnimi védci. Tato publikace i

doprovodné materidly jsou zaméfeny zejména na

spolupraci s novinafi.

PROC VUBEC

Pro dalsi informace ohledné témat jako jsou
socialni sité, graficka komunikace, mluveny projev
a prezentace, se mlzete obréatit na webové stranky
projektu Science4all.

KOMUNIKOVAT?

Jakub Zeleny

Aby si védci zajistili financovani, musi byt schopni
verejnosti vysvétlit, pro¢ je jejich véda dulezita.
Kromé ekonomického preziti maji ti, kdo jsou
obdareni znalostmi a dovednostmi, také moralni
povinnost prispét k feseni sou¢asnych problém.
Védci maji nejen technické dovednosti, ale patfi
také k nejdivéryhodnéjsim ,messengerlim”. Pro
laiky mUZe byt zména klimatu nesrozumitelnd, a
proto je ddvéra pfi vybéru informaci v dne$nim
zahlcujicim medialnim prostfedi zasadni. Mezi
mnoha mluvéimi, ktefi se vyjadiuji ke zméné
klimatu, jsou klimatologové a dalSi védci verejnosti
obecné pfijimani jako autority.

Bohuzel, v Ceské republice &ast v&dcil nepovazuje
komunikaci s vefejnosti za soudast své prace.
Mnozi védci se domnivaji, ze nemaji mandat
komentovat spoledenské déni a jejich roli je pouze
produkovat objektivni fakta.

Zména klimatu ale predstavuje vaznou
existencialni hrozbu i pro védu jako takovou;
situace vyZaduje angazovanéjsi formy vyzkumu a
komunikace, kdy cilem neni pouze produkovat
fakta, ale pfimo interagovat s verejnosti a pomahat
spoluutvaret poznani.

Efektivni komunikace védy pfinasi nékolik vyhod.
Za prvé, zjisténi, které neni sdileno, nema zadnou
hodnotu (tedy zhodnoceni vasi prace). Za druhé,
vefejny dialog o vasich zjisténich mlze pomoci
vasi praci se |épe zaméfit, ziskat zpétnou vazbu
apod. Za treti, vefejnost mlZete pfimo zapojit do
vyzkumu, a to v nékolika fazich: pfi formulaci
vyzkumné otazky, pfi definovani klicovych pojma
(napf. udrzitelnost), pfi sbéru a analyze dat a pfi
interpretaci.


https://klima.clovekvtisni.cz/vedci-musi-byt-soucasti-debaty-o-zmene-klimatu-9245gp

Posledni varianta vyzkumu umoziiuje védclim
zapojit verejnost na vice Urovnich komunikace.
Patfi sem komunikace prostfednictvim umeéni,
verejna intervence (napf. performance, streetart)
nebo kombinace vyzkumu s komunikaci, napf.
citizen science.

Pojeti toho, co je a co neni véda, neni v zddném
pripadé statické. S tim, jak se méni spolec¢nost, by
se mela ménit i role védce.

Védci dnes maji k dispozici nepfeberné mnozstvi
nastrojl, jak snadno oslovit mnoho divakd

po celém svété. Faktické znalosti tak mohou byt
predavany prostfednictvim kolektivniho uceni, na
rozdil od tradi¢néjSiho modelu védy jako
exkluzivni discipliny, pfistupné pouze tém, ktefi
znaji odborny jazyk a disponuji potfebnymi
prostiedky.

~Jednim ze znakl umirajici civilizace je, kdyZ se jeji jazyk zaéne rozpadat

na exkluzivni dialekty, které brani komunikaci. Rozvijejici se, zdravd

civilizace pouZiva jazyk jako kazdodenni ndstroj k udrZeni chodu

spolednosti. Ukolem odpovédnych a gramotnych elit je této komunikaci

napomadhat a podporovat ji."

O
SOUCASNY STAV VEDENIi

Julia Leventon

O tom, jak spravné komunikovat védecké poznatky,

Ize najit dva typy material(: praktické pfirucky

osvédcenych komunikaénich postupl a

akademickou literaturu. V ramci obou existuji

zdroje napsané pro obecnou védeckou komunikaci
a zdroje specificky pfizpiisobené environmentalnim
otazkam (napf. zména klimatu).

Nize uvadime pét zasad pro ac&inéjsi védeckou
komunikaci, které jsme Cerpali z pfilozené
bibliografie, pfi¢emz pro kazdy z principt jsou

v priloze uvedeny dalsi rozsifujici zdroje.

-John Ralston Saul

Zjistéte kdo jsou vasi pFijemci

Nékdy se predpoklada, ze verejnost je homogenni
masou s jednotnymi nazory a chovanim. Pod
pojmem Siroka verejnost se ale skryva znacna
riznorodost, véetné rliznorodosti komunikacnich
kanalt, které lidé wvyuzivaji (napf. skrz
média/novinare, politiky, jiné védce). Samotna
vefejnost se sklada z mnoha podskupin jako

Skolaci, mistnaci, turisté, seniofi.



Pokud chcete UspéSné poznat svou cilovou
skupinu, je dobré si udélat jasno, pro¢ vlastné
potfebuje byt informovana. Je to jen tak, pro
obecny zajem? Aby doslo ke zméné jejiho chovani
nebo rozhodovani? Nebo aby mohli motivovat
ostatni lidi ke zméné? Jisté, poskytovat obecné
informace pro vS8eobecné prohlubovani znalosti
ma samoziejmé také svij vyznam. Pokud v§ak ma
vaSe véda mit konkrétni dopady na konkrétni lidi,
méli byste zvazit cilenéjsi pristup.

Zjistéte co vi a co je zajima

Ne vSichni pfijemci maji stejné zakladni znalosti
nebo stejny zajem o to, co chceme sdélit. Zadit s
tématy klimatické spravedlnosti muze byt pro
publikum, které neni obezndmeno se zménou
klimatu, slozité. Stejné tak diskuze o existenci
zmény klimatu s presvédéenym publikem, které se
jiz zajima o feSeni, mlZe byt frustrujici. Uréity druh
publika mUze mit proménlivé potfeby a ocekavani;
napfiklad komunikace s Sirokou vefejnosti v
Nizozemsku mu(ze byt jind od komunikace ve
Velké Britanii.

Chcete-li co nejlépe slouzit svému publiku, musite
nejprve naslouchat tomu, co vi a co se chce
naucit. To znamena zapojit se, zajimat se a chtit
porozumét. Idedlem by bylo, kdyby se védecka
komunikace presunula z role producenta faktd do
polohy, kdy povede soustavny dialog s vefejnosti.

Pfizplisobte se komunikaé¢nimu
kanalu

Ve vSech pfiruckach osvédcenych postupl
védecké komunikace se cCasto zdlrazriuje, Ze
fakta prodavaji ¢isla a grafy. Prohlaseni, ktera se
nejCastéji objevuji na titulnich stranach novin,
jsou Casto disla, napt. ,zbyva 10 let do dosazeni
uhlikové neutrality”, ,omezeni otepleni na 1,5

stupné” nebo ,mise 30 x 30 ma do roku 2030
chranit 30 % svétové pevniny a oceand”.

To jsou snadno sdélitelnd hesla pfitahujici
pozornost. Cisla se také snadno vkladaji do
vizualni podoby, napf. infografiky, coz je cini
pochopitelngjsimi.

Ne vzdy je vSak takovy pfistup snadny, zejména v
pfipadé kvalitativniho vyzkumu. Pfiru¢ky dobré
praxe komunikace kvalitativni védy doporuduji
vypraveét pfibéhy a vytvaret presvédCivé narativy.
Ty se &asto vztahuji k osobni roviné a ukazuji
dopady nebo zmény, které nékdo ve svém Zivoté
zaziva. Pripadné se vaZou ke konkrétnim mistim a
ukazuji, jak se dané misto v priibéhu ¢asu zmeénilo.
ZpUsob, jakym média vybiraji pfibéhy, zavisi na
tématickém zaramovani. Napriklad véda o
pfi¢inach a dopadech zmény klimatu je stdle vice
vnimana jako (relativné) apolitickd; existuje
védecky konsenzus a je snadné jej ukazat v
¢islech a grafech. Véda o fesenich je vSak vnimana
jako politi¢téjsi, zejména pokud zpochybriuje
status quo, tj. spiSe se zabyva alternativnimi
budoucnostmi nez tim, jak |ze technologie vyuzit v
ramci stavajiciho Zivotniho stylu - tyto faktory
ovliviiuji zplsob, jakym o védé informujeme.

Piemyslejte v souvislostech

Jako védci disponujeme schopnostmi prezentovat
dil¢i vystupy. JenZze védecké objevy se vétSinou do
verejného prostoru dostanou, az kdyz dojde

k vyznamnému posunu v badani. Komunikace
védy se tedy musi zaméfit na SirSi souvislosti,
vypravét pfibéh, a ne jen suSe konstatovat
jednotlivosti. Je to ale i moznost poukazat na
jednotnost nazor z vice studii.

Takova agregace neni vysledkem oznamovani
jednotlivych zjisténi, ale sdélovani vyznamu.

K tomu muize dojit prostfednictvim velkych
projektd typu hodnoticich zprav (véetné IPCC,
IPBES atd.) nebo odborné spoluprace. Znamena to
také, ze védecka komunikace je soudasti SirSiho
dialogu mezi védci a jejich publikem.



Ujasnéte si svou roli

Vyznamnou roli v komunikaci védy samozifejmé
hraji samotni vyzkumni pracovnici. Néktefi védci
prebiraji mnohem Sirsi roli ,celebrit”, protoZe
spolehlivé védu popularizuji. Védecka celebrita
muze byt Gd€innym modelem védecké komunikace,
ale neni to pro kazdého; ¢asova naro¢nost muze
odvadét od intelektualni produkce. Neni to také
jediny dostupny model. Mnoho védcl komunikuje
efektivné tak, ze jsou soucasti Sir§iho ekosystému
vysoce kvalifikovanych lidi, ktefi se bavi o védé
s vefejnosti. Védecky novinaf shromazduje
poznatky a vytvafi zabavné a poucné pfiibéhy.
Uloha védecké Zurnalistiky se v poslednich letech
rozsifila o influencery socidlnich siti a lidi, ktefi
pracuji mimo tradi¢ni média.

Dale napfiklad lidé, ktefi usiluji o zménu skrze
politiky, konzulta¢ni lobbisty,
mohou byt zprostfedkovateli komunikace, jelikoz

spolecnosti a

jsou zku8eni v praci s cilovou skupinou.

Ulohu pfi propojovani védct s lidmi, ktefi se
komunikaci védy zabyvaji, by mély mit také
oddéleni pro vztahy s vefejnosti a tiskové
kancelafe. To neznamena, Ze by vyzkumni
pracovnici méli ignorovat védecké komunikaéni
dovednosti. Pravé naopak - musi se v ramci
tohoto modelu vzdélavat a mit na paméti, s kym
komunikuji. Jejich komunikace v8ak muze byt
efektivnéjsi, pokud budou spolupracovat

s ostatnimi lidmi v ramci tohoto ekosystému.

JAK MLUVIT O VEDE
SROZUMITELNE

Tereza Masinova

mnoho zpuUsobl, jak komunikovat
Ackoli pro kazdy typ

komunikace a komunikaéni cil plati jina pravidla,

Existuje
védecké poznatky.
zaklady jsou vzdy stejné. NiZze naleznete uzitecné
rady pro védce, ktefi zadinaji s védeckou
komunikaci nebo se v ni chtéji zdokonalit.

Naslouchejte svému publiku

O tom, zda si udrzite publikum, rozhoduje prvnich
par vtefin. Pfemyslejte o svém publiku a za¢néte
tim, co zaujme a vzbudi zvédavost ¢&ist nebo
poslouchat dal. Zvazte, kde se vaSe publikum
mohlo s problémem setkat - zapojte smysly,
kazdodenni zkuSenosti, znamé pfibéhy nebo
emoce

Uvedte kontext a vysvétlete posluchaé¢iim, proc¢
by vam meéli dale naslouchat. Pocitejte s tim, ze
publikum ¢asem ztrati pozornost; pokud zasadni
informace zatajite az na konec, mozna je nikdy
nesdélite - bottom line up front (BLUF).

The inverted pyramid

\ Bottomline /

Sowhat?

Background

Supporting
details

/ Results and conclusions \

Usual communication by scientists

Supporting
details

Obr. 1: Obracend pyramida versus typicka védecka
komunikace. (Zdroj: Hute et al., 2016)



Organizace obsahu pro vefejnost se lisi od
organizace, ktera je béznd mezi védci ve
védeckych ¢lancich nebo prezentacich (obr. 1).
Zatimco védecké prace kladou diraz na nové
poznatky a srovnani se soucasnym stavem
poznani (ptaji se "co" nebo "jak"), sdéleni pro
verfejnost by se méla soustfedit na to, co
vysledky pfinaSeji publiku (kriticka otazka zni:
"No a co?").

v

V hlavni roli: pfibéhy, ne data

Zameérte se spiSe na problémy, Uspéchy a pocity,
s nimiz jste se béhem vyzkumu setkali, nez na
jednotlivé technické kroky vaseho protokolu.
Zabalte své vysledky do pfibéhu a podélte se o
osobni rovinu toho, jak vase objevy pfiSly na
svét. Pokud mulZete, pouZivejte citaty, Cisla,
odkazy a popisujte detaily, abyste sv(j text nebo
projev ozivili.

Kdykoli je to mozné, pouzivejte €inny, nikoliv
trpny rod. "Udélal/a jsem" je lepSi nez "Bylo to
udélano”. Cinny rod neboli aktivum je témér vzdy

vewv s

rod ¢Cili pasivum.

Z_" Action 1:

I\
%(S Human greenhouse
{\L gas emission rate
1

Reduce emissions

Priklad:

,Ridi¢i za destivého dne reguluji rychlost

stéracu podle intenzity desté: pfi silném

desti rychleji a pri slabém desti pomaleji.

Toto jednoduché pozorovani inspirovalo
védce z Hannoverské univerzity v Némecku k

vyvoji "RainCars". Cilem této iniciativy je

vyuzivat jedouci automobily vybavené GPS

jako zafizeni pro méreni destovych srdzek. "

(Zdroj: Tiskovd zprava EGU - Vyuziti
jedoucich aut k méreni sraZek)

Lidé si pamatuiji to, co si dokazi
predstavit

Pokud chcete vysvétlit slozité procesy, pouzijte
analogii nebo metaforu, kterd bude vasemu
publiku znama. Pomozte jim predstavit si a
zapamatovat si dany pojem (obr. 2). ,Sklenikovy
efekt” nebo ,uhlikovd stopa” jsou skvélymi
priklady
posluchacéiim vybavi, kdykoli je pouzijete.

mentalnich  obrazl, které se

Action 2:
Artificial carbon sinks

>
”~

Carbon budget

Greenhouse gases
in atmosphere

[
Natural carbon sinks

Obr. 2: Zdroje a propady uhliku Ize znazornit pomoci vany a vody;
zdroj: https://skepticalscience.com/what-you-need-to-know-cdr.html



Vyhnéte se zkratkam a Zargonu

Omezte pouzivani zkratek, technickych termin(
a védeckého Zzargonu, kterému publikum
nerozumi. Dlouhd a sloZita slova jsou ve védé
¢asto nezbytnd, ale mohou plsobit zastrasujicim
dojmem. Pokud je musite pouzit, nahradte je
jinymi slovy nebo vysvétlete jejich vyznam.
Nékteré terminy maji pro védce a vefejnost
odlisny vyznam (obr. 3). | tém se snazte vyhnout.

Bud'te autenticti a experimentujte

At uz se rozhodnete komunikovat s verejnosti
jakkoli, budte autenticti. Dejte publiku pocit, ze
jste to opravdu vy a dodejte obsahu, ktery
vytvarite, ,osobni nadech”. Nékdo muize byt
vtipny a extrovertni, zatimco jiny ne. Pokud se i
navzdory svym vloham budete snazit vzdy z(stat
sami sebou, lidé vam budou véfit a naslouchat.
Védecka komunikace je rozmanita oblast a to,
co vyhovuje vam, nemusi vyhovovat nékomu
jinému. Klicem k tomu, abyste se stali dobrym
veédeckym komunikatorem, je poznat sam sebe,
experimentovat, ziskavat zkuSenosti a najit ty
nejlepsi zplsoby, které vam vyhovuiji.

Terms that have different meanings for scientists and the public

Scientific term
enhance improve
aerosol spray can
positive trend good trend

Public meaning

Better choice
intensify, increase
tiny atmospheric particle

upward trend

positive feedback good response, praise
theory hunch, speculation
uncertainty ignorance

error mistake, wrong, incorrect
bias distortion, political motive
sign indication, astrological sign
values ethics, monetary value
manipulation illicit tampering

scheme devious plot

anomaly abnormal occurrence

vicious cycle, self-reinforcing cycle
scientific understanding

range

difference from exact true number
offset from an observation

plus or minus sign

numbers, quantity

scientific data processing
systematic plan

change from long-term average

Obr. 3: Pojmy, které mohou mit pro védce a verejnost odliSny vyznam (Zdroj: Somerville et al., 2011).



ZA HRANICI ZREJMEHO

Environmentalni komunikace jako
intervence

Nico Carpentier

Casto vnimame environmentalni komunikaci jako
pouhé sdélovani zifejmych véci. Koneckoncu, o
problémech souvisejicich s zivotnim prostfedim
panuje silny védecky konsenzus. Environmentalni
komunikace se tak zaméruje témér vyhradné na
fakticitu: prosté poskytnuti zakladnich védeckych
faktd by mélo stadit k vyvolani poZadovanych
zmén v chovani. Ukazuje se vSak, ze strukturalni
pfizplsobeni nasi spolecnosti je vétsi vyzvou, nez
se ocekavalo.

Existuje mnoho davod(, pro¢ prosté sdéleni faktd
neprinasi okamzité pozadované vysledky. My se
zde zaméfime na jeden z nich: jednoduchost
komunikaéniho modelu, ktery stoji za o€ekavanim
okamzité zmény. Za timto ocekavanim stoji stary
model, ktery se ¢asto nazyva model odesilatele a
pfijemce, kdy komunikace spociva v prostém
vyslani zpravy, ktera se dostane k poslucha¢iim a
vytvofi pozadovany dopad, pokud vSe probéhne
spravne.

Je zajimavé, Ze tento model ma dlouhou historii a
je stale povazovan za platny, pfestoze ma nékolik
strukturdlnich nedostatkd. Jednim z hlavnich
problém( je, Ze ignoruje rozmanitost publika a
jeho zakotveni v mnoha riiznych kontextech.

Tento model tedy ignoruje skutecnost, ze lidé
interpretuji komunikaci mnoha rliznymi zptsoby -
a ne vzdy tak, jak byla konkrétni sdéleni
zamyslena. Publikum nékdy sdéleni pfijima, ale
nékdy je pretvafi v néco jiného, nebo je dokonce
odmita.

Proto je trfeba, aby se environmentalni
komunikace rozsifila za hranici pouhych fakt. Ale
aby nedo$lo k nedorozuméni, sdélovani faktd o
zivotnim prostfedi ma i nadale zasadni vyznam.
Naléhavé potfebujeme vice rdznych
komunikaénich strategii a zplsobl. Z hlediska
struktury musime ale environmentalni komunikaci
vnimat jako zasah do probihajiciho boje o Zivotni
prostiedi. Toto pojeti znamena, Ze si musime byt
védomi také rdznych ideologii a vénovat jim
pozornost. Musime se zamyslet nad tim, jak
vhimame Zivotni prostfedi, pfirodu, sebe jako lidi a
naSe vztahy s pfirodou.

Jednou z nejnidivéjsich ideologii vztahujicich se k
Zivotnimu prostiedi je antropocentrismus, ktery
legitimizuje  Ustfedni postaveni Clovéka v
hierarchii Zivych bytosti a abiotickych prvkl a
opraviuje ¢lovéka vyuzivat ne-lidské zdroje. Tato
ideologie je Uzce spojena s dualistickou doktrinou,
ktera oddéluje ¢lovéka od pfirody. PfestoZe jsou
tyto ideologie dominantni, existuji i alternativni
diskurzy.



Ekocentrismus je ideologie, kterd povazuje lidi a
ne-lidi za stejné platné a odmita lidskou
nadrazenost. Naproti tomu synergismus vidi lidi a
ne-lidi, kulturu a pfirodu, jako vzajemné
provazané a neoddélitelné.

Tyto ideologické projekty maji mnoho poloh a
variant. Rozhodujici je v8ak to, Ze environmentalni
komunikace s nimi interaguje a zasahuje do jejich
usili se prosadit. Tyto zasahy nemusi byt vzdy
uspésné, protoze odpor je Casto znacny, ale
pokud jsou Uspésné, pfispivaji k odklonu od
antropocentrickych a dualistickych pozic. Mnoho
raznych typl intervenci zGstavd moznych, ale je
nezbytné se témito ideologickymi projekty
zabyvat a pochopit, jak tyto ideologie formuiji
komunikaci o zivotnim prostredi.

Také se tim otevird prostor pro kreativnéjsi
komunikaci akademikl, jelikoz nejsou svazani
pozadavky vyplyvajicimi z formatu akademického
textu (jakkoli jsou tyto texty dilezité). Kromé nich
mohou akademiéti pracovnici vyuzivat ke
sdélovani poznatk(l o Zivotnim prostifedi rizné
komunikaéni prostfedky, vcéetné vyzkumnych
metod zalozenych na uméni. Jednim z priklad je
projekt Wolf Talk, coz je akademicky vyzkumny
projekt, ktery vyuziva fotografie a zvukové umeéni

k tomu, aby dal hlas vlkim (a od vlk(), ¢imz
narusuje pojeti antropocentrismu.

Pristup ke komunikaci, ktery uznava rozmanitost
zpUsobd, jimiz jako lidé premyslime a vnimame
zivotni prostfedi, je dualezitym krokem k
vyvazenému vztahu k naSemu Zivotnimu prostredi.
A je jesté mnoho dalSich krok(, které je treba
udélat.

~Mnoho védci md pocit, Ze jejich prdce nemusi mit dopad na svét

a ze véda je cista. Ale ja si myslim, Ze to neni pravda. Mnozi z

védcd, které jsme nyni zpopularizovali, jsou pravidelné

kontaktovani a Zddani o vyjadreni ke klicovym spolec¢enskym

otdzkam. Diky tomu mohou védci také ziskat lepsi financovani,

ziskat lepSi projekty atd. Védci by méli pochopit, ze dobra

komunikace muze byt pozitivni pro jejich praci i prdci jejich

instituce.”

(Novindr, Ceskd televize)


https://wolvestalk.commedia.wiki/#/

JAK SI VYBUDOVAT
VZTAH S NOVINARI A
JAK SI ZISKAT PUBLIKUM

Nasledujici text shrnuje vysledky miniprdzkumu
provedeného mezi vybranymi ¢eskymi novinafi a
komunikatory védy. V ramci tohoto prizkumu
jsme se ptali jedenacti respondentld (deviti
novinafll a dvou komunikatorl védy) na jejich
zkuSenosti s komunikaci o zméné klimatu a
souvisejicich tématech a na pfiklady dobré praxe.
Vystupy vyzkumu jsou prezentovany formou
struénych a praktickych rad, jak postupovat pfi
navazovani vztahu s novinafem, nebo budovani
komunity na socialnich sitich.

Kapitola se nejprve vénuje prezentaci tématu
zmény klimatu v médiich a nabizi prakticky navod,
jak zahdjit a budovat Uuspésnou spolupraci

s novinafi. Popisuje osm vlastnosti, které vystihuji
idealniho védce z pohledu médii. Dale se vénuje
problematice komunikace zmény klimatu

s ohledem na sou¢asné ramovani tématu

v €eskych médiich a vnimani vefejnosti. Snazi se
poskytnout nékolik rad, jak udélat toto téma pro
C¢eského divaka zajimavé, a jaké principy by
zajimava komunikace méla splfiovat. Nakonec
shrnuje nazor nazor respondentl na angazma
védcl v diskuzi ohledné celospolecenskych
témat.




ZMENA KLIMATU A CESKA
MEDIA

Zména klimatu byla donedavna v médiich
vhimana jako téma pro védecké nadSence. Dnes
to ale neplati a téma se posunulo z okraje do
centra medialni pozornosti. Zajem o zmény
klimatu a otazky zivotniho prostfedi v posledni
dobé& prudce vzrostl. V Ceské republice si lidé
zacali vice uvédomovat dopady zmény klimatu,
konkrétné v  souvislosti s  nedavnou
nékalikaletou epizodou sucha. ZvySeny zajem
velkych zahraniénich medialnich tituld o toto
téma motivoval i domaci novinafe, z nichz

nékteri vydali své ,klimatické specialy”.

Navzdory zlepSenim je problematika zmény

klimatu Ceské verejnosti sdélovana
nedostate¢né. Vzhledem k ,plizivé" povaze je
krize ve srovnani s nahlymi udalostmi, jako jsou
pandemie nebo konflikty, mnohem méné
viditelna v aktudlnim déni. KdyZz uz je zména
klimatu v médiich, debata se ve velké mife
omezuje na technologické, finan¢ni a politické
otazky a mnohem méné na spoledenskou
dynamiku. BohuZel, pojmenovani nutnych
spoleCenskych zmén a poukazani na konkrétni

pric¢iny dosud neni zvykem.

Vzhledem k tomu, Ze otazky zivotniho prostredi
jsou prarezové, komunikace vyzaduje propojeni
poznatkl z rlGznych disciplin a sektord.
Spolecenské védy maji k této problematice
hodné co fici, protoze byly v medialnim diskurzu
do znaéné miry prehlizeny.

S tim, jak se problematika zmény klimatu stava
stale naléhavéjsi, se novinafi o toto téma zajimaji
stale vice. Protoze psani o zméné klimatu
vyzaduje urcitou Uroven porozumeéni, vznika zde
poptavka po kvalifikovanych védcich. Ti by méli
nejen byt k dispozici, ale také aktivné oslovovat
novinare a budovat s nimi dlouhodobé vztahy.

K tomu je tfeba mit pfehled o lidech, ktefi se
touto problematikou v celostatnich médiich
zabyvaji. Novinafi se lisi v tom, jak informuji o
zméne klimatu: zatimco néktefi vychazeji

z védeckeé zurnalistiky, jini pfistupuji k tématu

z politické perspektivy. Musite védét, co
konkrétniho novinafe zajima a zda jeho styl
odpovidad vasemu sdéleni. Pokud v tom mate
jasno, nevahejte a ucinte prvni kontakt.

..Stdle pfevladad uzky pohled na véc nad tim, aby se ukdzalo, jak jsou véci vzdjemné

propojené. At uz se jednd o konkrétni dopady poéasi a zmény klimatu, otdzky spojené s

ekologickymi technologiemi atd. Podle mého ndzoru se zde vZdy feSi pouze jedna strdnka

véci - technologickd nebo ekonomickd. PFilis se nezddrazriuje jejich vzdjemné propojeni -

pozitivni dopady apod. Mdm pocit, Ze to zde stdle neni tak propojené, jak by mohlo nebo

mélo byt.”

(Novindr, Respekt)



Novinafi védce potrebuji

Jak jiz bylo uvedeno, environmentalni témata
jsou pfilis slozita na to, aby se jimi zabyval
jediny nezbytné
spolupracovat s védeckymi institucemi nebo
konkrétnimi ddvéryhodnymi lidmi. Novinaf
bude spolupracovat s védcem z nékolika

novinar, proto je

davoda:

1.Ziskavaji informacni servis a nékdy i
exkluzivitu (o pfipravovaném vyzkumu,
akcich, grantovych fizenich).

2.Pohled odbornika muize pfinést nové,
zajimavé perspektivy k danému tématu,
které se ne nutné musi promitnout do
¢lanku apod.

3.Skrze diskuzi se novinaf dozvi o novych
tématech a dostane problematiku ,pod

o vl

kazi

Kdyz novinafi piSi o zméné klimatu, Casto
hledaji odborniky, ktefi dokazi vysvétlit slozité
problémy srozumitelnym jazykem.

.KdyZ se planovala konference o
biodiverzité v Ciné, navrhla jsem, Ze o
ni napi$u. Cetla jsem komentdf nebo

rozhovor od zahraniéniho védce,

ktery o tom mluvil vtom smyslu, Ze

kdyby se vyreSila biodiverzita,
nemuseli bychom se uz zabyvat

zménou klimatu. Prislo mi to jako

silna myslenka a chtéla jsem o tom
napsat, analyzovat to a zeptat se
nékoho dalsiho, co si o tom mysli a

jak by to teoreticky mohlo fungovat.”
(Novindrka, Aktudlné)

Jak to udélat aby si vas v§imli?

Aby se védec mohl objevit v médiich, musi ho
novinafi znat. Jak ale postupovat, kdyz &lovék
jesté znamy neni? Ctyfi doporudeni pro zlepseni
va$i sebeprezentace:

e Budte viditelni: svou e-mailovou adresu a
osobni telefonni ¢islo uvedte na viditelném a
snadno dostupném misté (napf. na
webovych strankach své instituce). PfiloZte
fotografii a jasny popis své specializace,
formulovany tak, aby byl pro novinare
srozumitelny.

e Budte flexibilni: Novinafi obvykle potrebuji
vyjadfeni k aktualnim udalostem a zpravidla
zverejiiuji ¢lanky v fadu dnd ¢i hodin. Budou
tedy mozna urputni, ale zde je potfeba byt
flexibilni, takova je povaha jejich prace,
pokud se nejednda o predjednanou
spolupraci. Pokud vam novinaf zavol3,
nemusite odpovidat okamzité - pozadejte o
30 minut na rozmysSlenou, pak si zavolejte
znovu.

e Publikujte

komentafe do novin, zalozte si blog nebo

vefejné své nazory: Piste
profil na socialni siti, kde mizete zaujmout
své publikum. Novinafi vas mohou (a budou)
vyhledavat a dozvi se o vasi specializaci,
stylu komunikace a typu informaci, které
zverejiiujete. Timto zplsobem se dostanete
do jejich seznamu kontaktd.

e UkaZzte Ze jste zajimava osobnost: Vystupte
mimo akademickou plidu a zapojte verejnost
do dialogu prostfednictvim
vystoupeni (tiskové

vefejnych
konference, TEDXx),
nabizejte verejné prednasky o klimatickych
otazkach apod.

=l

i




4 KROKY K NAVAZANI
VZTAHU S MEDII

Vyberte si médium a konkrétniho novinare, kterého by mohlo zajimat, co chcete
fict. Podivejte se na jejich ¢lanky a popis profesnich zajm(. Pokud odpovidaji
vaSemu zaméru, mlzete novinare kontaktovat e-mailem nebo oficialngjsi
tiskovou zpravou, idealné s nabidkou zajimavého obsahu.

Zalozte si profil na socidlnich sitich, které jsou nejvhodnéjsi pro vasi cilovou
skupinu. Chcete komunikovat s teenagery? Pak muzete pouzit Tik-Tok. Pro
kontaktovani novinard je nejlepsim nastrojem (aspori v CR) Twitter. Novinaidm
muZete posilat zpravy nebo je oznacovat ve svych tweetech, abyste upoutali
jejich pozornost k vasemu tématu.

Méjte po ruce dostatek materialu, jako jsou cisla, grafy, pfiklady a pfibéhy.
Novinafe obvykle zajimaji silna vypravéni podlozena Cisly a osobnimi pfibéhy.
Predpokladejme, Ze vite o dllezitych nadchéazejicich udalostech a také o
zajimavych pohledech nebo mate vlastni analyzy které néco fikaji. V takovém
pripadé muZete zkusit napsat e-mail s citacemi, které muize novinaf rovnou
pouzit ve svém ¢lanku.

Budte pfipraveni - odpovidejte i mimo pracovni dobu, odpovidejte stru¢né a
soustfedte se na podstatu problému. Budte otevfeni poloformalnimu pfistupu a
budte pfipraveni komunikovat s lidmi, ktefi mohou mit nizké znalosti o
problému, na ktery se vy specializujete.

QOO0 @

.Na zaddtku musi byt &lovék urputnéjsi. Je dobré najit nékoho, kdo se zabyvd
tématy, kterd jsou mi blizkd, ke kterym bych chtél néco fict. Pak se je pokusit
oslovit s nabidkou konkrétniho tématu. To mize byt cesta k navdzdni néjaké
spoluprdce.”
(Védecky komunikdtor, Ceskd televize)



4 ZPUSOBY JAK_
OSLOVIT NOVINARE

Tiskova zprava

Dobfe napsana tiskova zprava mUze novinafi
zprostredkovat klicové informace nebo pribéh.
Tiskova zprava slouzi k tomu, abychom novinafi
sdélili, Ze se néco vyznamného stalo nebo stane.
Upozorfiuje na urditou udalost a poskytuje
dllezity kontext, data, svédectvi apod.

V idedlnim pfipadé obsahuje citace, které mlze
novinar pfimo zkopirovat a vlozit do ¢lanku.
Tiskova zprava nejlépe funguje v dennich
médiich, ktera jsou zamérena na produkci a kde
novinari hledaji tipy na ¢lanky a divéryhodné
zdroje informaci.

Tiskova zprava musi dodrzovat urcité zasady.
Novinafi obvykle &tou desitky tiskovych zprav
denné a vénuji pozornost pouze tém, které
zaujmou. Proto musite vénovat zvySenou
pozornost nazvu a tvodnim fadkim - ujistéte se,
Ze obsahuji podstatnou ¢ast sdéleni.
Nepohrbivejte zajimavé detaily na konci ¢lanku.
Pamatujte na BLUF - Bottom Line Up Front (to
hlavni nahofe). Zvazte také zafazeni jednoho
nebo dvou klicovych slov, diky nimz bude text
odkazovat na to, co uz vase publikum dobfe zna.
Bézna redakce dostava denné stovky tiskovych
zprav, coz znamena, ze mnoho z nich propadne
sitem. Specializovani novinafi v oblasti védy
nebo klimatu si sice z téchto schranek vybiraji
relevantni tiskové zpravy na zakladé klicovych
slov, nejlepsi ale je, kdyz jsou zasilany pfimo
konkrétnim novinarim.

Podivejte se, o ¢em novinafi pisi, a pokud to
odpovida vasemu sdéleni, nabidnéte jim pfistup
k informacim, abyste zvySili svou $anci na
uspéch. V pfipadé udalosti (napf. tiskové
konference) musite kazdopadné poslat tiskovou
zpravu v dostate¢ném predstihu, tedy alesponi
dva az tfi tydny, idealné vic.

Tiskova konference

Fyzické akce, jako jsou tiskové konference, jsou
ucinnym ndastrojem pro setkavani a informovani
médii; vyzaduji ale od novinar( nejvétsi usili, a
proto nejsou pfili§ atraktivni. Vzhledem k
napjatym c¢asovym plandm si novinafi casto
nemohou udast na tiskové konferenci dovolit,
proto se vyplati ji pofadat pouze ve vyjimecnych
pfipadech. Pak je tfeba zaslat tiskovou zpravu
vybranym médiim nebo novinariim, poskytnout
adekvatni informace (program, kontakty na
odborniky) apod.

»Pro novindre nejsou stoprocentné
atraktivni, protoZe stejné informace
maji tim pddem i jind média. Na
druhou stranu se éasto stavd, Ze se
kromé znamych jmen objevi i méné
znami védci. Diky tomu se o nich
dozvim, zjistim, Ze dobfe mluvi a dobre
komunikuji védu.”
(Novindrka, Denik N)



Psani élanki do novin

Jednim ze zplsobd, jak upoutat pozornost, je
prispivat komentari do celostatnich novin. Ve
vétS§iné psanych médii schvaluje ¢&lanky
externich autor(, napfiklad védcl, redaktor
rubriky komentara. Priprava komentaru a jejich
zaslani do celostatniho tisku je pomérné
snadny zpUlsob, jak zviditelnit své myslenky u
laické verfejnosti. Néktera média clanky
pfipravené vyzkumniky vitaji a spoluprace s
nimi  mdze byt snadnd (napf. Denik
Referendum).

.- atributy [dobrého] élanku: Mél
by mit silny a vystizny titulek, ktery
vyvold ndznak emoci. Emoce se
pouZzivaji spiSe v bulvaru, ¢lovek
musi mit pocit, Ze se to pfimo tykd
jeho Zivota nebo planety, na které
Zije. Nebo to musi byt néco
vzruSujiciho, o ¢em nikdy necetl,
ale velmi ho to zajima a chce se o
tom dozvédeét co nejvice. Pro
bulvdr funguji i clickbaitové titulky.
Chytry clickbait funguje vSude.
Nemél by byt zavddeéjici a mél by
naznacovat pribeh, ktery by
¢tendre motivoval k pfecteni
zbytku ¢ldanku. Obvykle je clickbait
negativni slovo, ale ja ho ted’
pouZzivdm v pozitivnim smyslu.”
(Novindr, Ceskd televize)

Socialni sité

Aktivni profil na socidlnich sitich je jednim z
nejefektivnéjSich zplsobl, jak se zapojit do
komunikace s médii, i kdyz vyZaduje usili,
abyste si vybudovali reputaci a lidé vas zacali
sledovat. Timto zplsobem muiZete vytvorit
komunitu a pomérné rychle predavat
informace; novinafi mohou byt oznaCovani s
navrhy na zajimavé studie, ovliviiovani
myslenkami, dal$imi lidmi, argumenty a pfibéhy.

Pfi vytvareni obsahu na socialnich sitich nebo
pfi snaze upoutat pozornost novinafe je
povinné a zaroveri vyhodné pfipojit shrnuti,
pro¢ je dana informace nebo studie dulezita,
navrhnout néjakou inovativni interpretaci a
navrhnout zpusob, jakym bude informace
prezentovana. Ve vétsiné pfipadl je nutné byt
velmi relevantni k danému kontextu - bud' by se
sdéleni mélo vztahovat k aktualnimu déni v
Ceské republice (zaleZi na tom, co je pro
novinare zajimavé), nebo by mélo obsahovat
néjaky zajimavy pfibéh.




,Zacal bych budovat slusnou komunitu na socidlnich sitich a tyto lidi bych
oznacil. Dokonce bych se nebdl napsat, Ze by to mohlo zajimat ,Frantu, Pepika
a Marcelu”. U obrovskych Uctd to asi nebude blikat, protoZe vas profil bude mit

par sledujicich a filtry jsou takové, Ze jakmile dosdhnete na Twitteru par tisic
sledujicich, zapnou se a uz neuvidite kazdou reakci. Ne vSichni novindfi vsak
maji statisice sledujicich - takovych G&t( je v Ceské republice jen nékolik. Kdyz
oznacite jiné, mensi profily, novindri vas tak mohou najit. A neni to nic téZkého.
Samozrejmé je dobré udélat si prizkum trhu - podivat se, kdo o em piSe,
abyste nelajkovali nékoho, kdo déla politiku s tématem ochrany pfirody. Tomu
to bude jedno. Ale jinak je to nejjednodussi cesta. Je to rychlé, snadné a ¢asto z
toho néco vznikne”

(Popularizator védy, AV CR)

.MizZete sdilet jeden tweet s odkazem na ¢ldnek a poukdzat na néco, co v
¢eském prostoru chybi a co stoji za povsimnuti. Ve vysledku tak novinardm
automaticky vysvétlite, pro¢ by se méli zajimat. Pokud mu poslete jen odkaz,
nikdo si ho neprecte. Dostdvaji jich stovky denné, nemd to smysl. Samoziejmé
si také mizete vymyslet a napsat cely pfibéh a pak ho dostat na socidini sit.
Kdyz se to novindidm libi, ¢asto to pfevezmou. Podle mého ndzoru mi to
pomdhd uspét na socidlnich sitich. Musite umeét napasovat sdéleni na pfibeh,
ktery budou lidé rddi ¢ist.”

(Popularizator védy, AV CR)




JAK NOVINARI PRACUJI?

Novinafi obvykle pisi v reakci na udalosti, a proto
je jejich sdéleni obvykle kontextualizované (tim
se li§i zurnalistika od akademického psani).
Udalosti mize byt bud néjaka fyzicka udalost
(napf. tornado), politicka udalost (konference na
vysoké drovni, napf. COP 26), nebo vyznamna
zprava (prilomovy vyzkum nebo zprava IPCC). V
pfipadé denniho tisku jsou témata urdovana
aktualnimi udalostmi. Ty jsou do zna¢né miry
nepredvidatelné, a vyhrava ten, kdo o nich poda
zpravu jako prvni. Proto je pfi tvorbé obsahu o
svété, ve kterém zijeme, klicovym prvkem ¢&as.

Novinafi usiluji o exkluzivitu, o to, aby mohli jako
prvni informovat o néjaké udalosti nebo mit
omezeny pfistup k materialiim. Idedlni situace je,
kdyZ se ma stat néco vyznamného a novinafi jsou
o tom informovani pfedem. To jim dava €as na
pfipravu a interakci s aktéry pfibéhu, a tim i lepSi
vystupy.

Jakdakoli zprava bude atraktivnéjsi, pokud bude
obsahovat autenticky lidsky rozmér. To plati i pro
vyzkum - za abstraktnimi védeckymi vysledky se
skryvaji skute¢ni lidé, ktefi pracovali na téch
uspésSnych  grantovych  pfihlaskach  nebo
publikacich. Propojeni védy a osobnich pfibéht je
klicem k Uspéchu komunikace védy.

,Védec muizZe novindri ¢asto pomoci
tim, Ze mu pomdZe s pfipravou tématu
predem. Casto napfiklad univerzita vi,

Ze nékdo ziska velkou investici nebo

néco podobného. Mdme tu éerstvou

zprdvu, vime, Ze ji chceme ozndmit;
novindr se na ni musi pfipravit a mit ji
napsanou. To znamend, Ze napfiklad

zavold védci tyden pfedem a udéla s

nim rozhovor... | tato spoluprdce
predem mize dobre fungovat.”

.Konkrétné napfiklad zprava IPCC je
dohledatelnd a znamd. Muize o ni psdt
kdokoli. Pro tuto exkluzivitu jsem méla

na mysli nékteré fascinujici pribéhy.
Napfiklad pfibéh konkrétni ukrajinské
védkyné, o které jesté nikdo nenapsal.

Nebo néco, co se déje v ustavu.
Napfiklad maji fascinujici novy vyzkum
a pozvou novinare, aby s nimi sli do
terénu natocit reportaz.” (Novindrka,
Denik N)



8 VLASTNOSTI IDEALNIHO VEDCE

QOO0 O®C

Je nejlepsi ve svém oboru a nadSenec.

Mluvi srozumitelné, struéné a umi vyjadrit podstatu problému.

Ma verejné dostupny profil s e-mailem a mobilnim telefonem (ktery zveda),
s popisem své funkce a specializace, odkazy na publikace atd.

Je flexibilni - reaguje a komunikuje rychle, a to i mimo pracovni dobu.

Ma charisma - zajimavy profil a projev, mozna i trochu vystredni ¢i
nekonvenéni. OdliSuje se od ostatnich védct. Mladi odbornici a/nebo
odbornice jsou velmi Zadani.

Uégastni se spoleéenskych akci, tiskovych konferenci, setkani s novinari.

Ma profil na socialnich sitich - profily odbornikii na socialnich sitich
jsou stale vice sledované.

Je tolerantni, trpélivé vysvétluje, a to prostym jazykem.




.Podle mého ndzoru idealni védec komunikuje s novindfi tak, Ze jim nabizi
své poznatky a odborné znalosti. Alespor na zacatku. Mél by byt takeé
aktivni na internetu, idedlné na socidlnich sitich, komunikovat svou prdci e-
mailem, ve statusech apod. A nejlepsi by bylo, kdyby tyto véci psal sam.
Kdyby také ¢as od ¢asu napsal néjaky ¢lanek a nékdo ho nékde zverejnil. A
jak se takovym c¢lovékem stdt? Bylo by fajn, kdyby spojeni mezi novindfi a
védci bylo uzsi v tom, Ze by ten vztah fungoval oboustranné. Kdyby novindfi
zpocédtku pomdhali védcdm s psanim a naopak védci by pomdhali
novindrim s fakty. Myslim, Ze tento vztah zatim nefunguje, ale mohl by.”
(Novindrka, Denik N)

,Kdyby odpovédél rychle. Casto se stdvd, Ze kdy? se stane néco vazného,
okamzité zvedneme mobil a zavolame. Takze aby mohl zvednout telefon
nebo poZddat o pul hodiny, aby si néco nastudoval, a pak by ndm zavolal
zpatky. To je sice extrém, ale také si myslim, Ze kdyz napisu ¢lanek a
potfebuji ho druhy den odevzdat, poslu tomu ¢lovéku tfeba odpoledne
citaci a poZddam ho, aby se na ni podival. Takze aby mél pochopeni pro to,
Ze novindr md uplné jiny rytmus prdce.”

(Novindrka, Denik N)

~Samoziejmé sleduji spoustu védcd, ktefi se vénuji védé. Libi se mi, kdyZ to
nékdo déla zabavné a dokaze to jednoduse vysvétlit. Kdyz se neboji
pouZivat nové formaty... Inspirovalo mé naptiklad, kdyZ védci (vétSinou
sleduji védkyné) zacali pouzivat TikTok. Je to super zabava, kdyz musite
vysvétlit védu za 30-60 sekund; je to vyzva. SoutézZite s nahymi zenami a
pranky. Muj $éf v tstavu se popularizaci védy vénuje uz dlouho. Mél takovy
pristup, Ze chodil vSude, kam ho pozvali. Kdyz néco nevi, tak to prosté
fekne. Nestydi se pfiznat, Zze neni vSeumél. To mé hodné inspiruje. Neboji se
pfiznat, Ze je néco nad rdmec jeho odbornosti. Libi se mi, kdyz védci mohou
komunikovat s komunitou a diskutovat na socidlnich sitich. Také se mi libi,
kdyz lidé umi zjednoduSovat a neboji se toho i za cenu, Ze napfiklad nebude
v8e stoprocentné védecky sprdvné. Diky zjednodus$eni to mizZete dostat k
masdm.”
(Popularizdator védy, AV CR)



JAK SI ZISKAT PUBLIKUM

Mozna si myslite, ze komunikaci by méla zajistovat
vyhradné medialni kancelaf vasi instituce. Pfima
komunikace s vefejnosti v8ak pfinasi vyhody. K
tomu jsou rozhodujici socialni sité. Socialni sité
nejsou jen moznosti, ale nutnosti pro UspéSnou
komunikaci védy v dnesni dobé. RGzné publikum
pouzivd rGzné platformy (Facebook, TikTok,
Twitter, Instagram) a rizna média podporuji rlizné
formaty sdéleni. Je proto nutné identifikovat své
cilové publikum a zjistit, na jaké siti se nachazi.

Védec musi umét vysvétlit problém tak, aby byl
srozumitelny pro kazdého; to plati vzdy. V pfipadé
socialnich médii by véda méla byt komunikovana
Pfizpisobeni se publiku

zdbavnou formou.

zahrnuje nejen jazyk, ale také tematickou
relevanci. Pokud vase cilova skupina preferuje
neformalni jazyk a ma rada sport, budete mit vétsi

uspéch, pokud tomu sv(j jazyk pfizplsobite.

Socialni sité jsou jedine¢né, protoZze umozniuji
pfimou a okamzitou interakci s publikem.
Nespornou vyhodou je, Ze mate naprostou
kontrolu nad vasim sdélenim. Na druhou stranu
uspésna komunikace na socialnich sitich vyzaduje,
abyste se svou komunitou pravidelné
komunikovali; to mize vyzadovat hodné casu a
trpélivosti. Také je znaény rozdil mezi komunikaci

sami za sebe a za instituci.

.Jako jednotlivec mate zcela jiné
moznosti, jak oslovit lidi, nez kdybyste
stejny obsah délali z pozice instituce.
S instituci se nikdo neztotoZnuje... ve

skuteénosti mate jako instituce
problém vytvofit osobni pribéh.

Zatimco jako védec na socidlnich

sitich mdte jinou pozici. MizZete byt

,Zndami”, miZete s nimi v rozumné

individudlni mire sdilet pracovni
neuspéchy ¢i uspéchy. Mizete ukdzat,
Ze jste ¢lovek. To vdas s lidmi sblizuje a
oni pak maji vétsi tendenci vdm
divérovat, protoZe to neni
prostfednictvim instituce, ale
prostrednictvim vds. Vétsina lidi dnes
using s telefonem a rdno se s nim
probouzi. MdzZete byt prvni, kdo jim
poskytne néjakou informaci. Mate
moznost s nimi dlouhodobé
komunikovat, posunout je smérem,
ktery vas zajimd, a zménit jejich ndzor.
Klasickd pfedstava, Ze precteni
¢ldnku zméni ndzor lidi o 180 stuprid,
nefunguje.”
(Popularizdator védy, AV CR)



JAK PRODAT ZMENU
KLIMATU CTENARUM

Jednim z problémd zmény klimatu je jeji pfiliSna
abstraktnost, a to jak ¢asova, tak prostorova.

V médiich zména klimatu konkuruje tomu, co se
v danou chvili jevi jako nejnaléhavéjsi, at uz jde
o pandemie nebo konflikty. Z priizkumu Ceské
klima vSak vime, Ze zména klimatu je mezi
problém( soucdasnosti (spole¢né se stavem
krajiny).

Z hlediska prosazeni environmentalniho
pohledu v hlavnim medialnim proudu je zasadni,
aby se ve zpravach a diskuzich poukazovalo na
propojenost mezi spolecenskymi krizemi a
zménou klimatu. Vyznamné mezinarodni
udalosti Ize analyzovat z ekologického hlediska,
poskytnout médiim atraktivni (novy, kreativni)
narativ a posilit vefejnou debatu.

Abychom oslovili svou cilovou skupinu, musime
zménu klimatu propojit s kazdodenni realitou.
Napfiklad ¢eské publikum je hluboce spjato

s obrazem krasné kulturni krajiny. Cesi jsou také
citlivi na dopady zmény klimatu, které zazivaji
na vlastni kazi (napf. viny veder).

Pokud jsou udalosti spojené se zménou klimatu
reprezentovany jasnymi symboly (napt. vyschla
studna), mohou byt koncep&nim mostem

k dal§im pojmdm, jako je napfiklad globalni
zména klimatu.

Pokud jde o ton komunikace, sdéleni by méla
vyvolavat pocit naléhavosti a zarovenl vést
posluchace k feSeni, nabizet nadéji. Komunikace
o zméné klimatu je predevS§im o emocich a
emoce nuti lidi jednat. Strach mlZze zplsobit
ochromeni, nebo naopak podnitit k akci. Pokud
lidem nenabidneme Zadné vychodisko, stanou
se apatickymi, nebo naopak odmitavymi. Vime,
Ze Clanky a medialni  vystupy jsou
nejatraktivnéjsi, kdyz za nimi stoji pfibéh. Idealni
je, kdyz sdéleni obsahuje skute¢né pfibéhy a
realné zkuSenosti. Zachovani relevance k
narodnim redliim a udalostem, napf. lokalitam,
skute¢nym pfibéhdm nebo projektim, je také
zpusob, jak pfitdhnout pozornost. Nezapomerite
zahrnout pfibéhy lidi, ktefi maji zkuSenost se
zmeénou klimatu a dokazali se ji pfizpUsobit.

.Napfiklad Green Deal mohl byt ¢eskym &tendrtim proddn pred dvéma lety,

moZnd pred rokem, kvili suchu. To bylo globdlni oteplovdni. Takze zjednodusené

receno, mizeme k tématu pristupovat skrze hmatatelny dopad na konkrétni Zivot

tady [v Ceské republice]. Ocedn, vysychdni Sahary a migraéni krize jsou

vyznamné, ale pokud chcete skuteéné zaujmout verejnost v Ceské republice,

projdete si sucho, které tu bylo pred dvéma lety. Podstatné je hledat konkrétni

véci, které se tykaji konkrétni lokality.”
(Novinar, Denik)


https://enviro.fss.muni.cz/ceskeklima2021

.Moje zkuSenost je takovd, Ze verfejnost se velmi zajima o pfiklady dobré
praxe. Jeden ze svych velmi tispésnych ¢lankt jsem napsala témér v
mezicase, kdy jsem se jela podivat na Letnou a zjistila, Ze ve vnitrobloku
stoji mokfadni diim. Mél mokfadni stfechu a systém na filtrovani vody,
vyuzivani teploty zemé k ochlazovdni nebo ohfivani domu atd. Tak jsem
tento pfibéh popsala a mél velky uspéch. Je to jen priklad, ale ukazuje
uréitou obecnéjsi cestu do budoucna.”

(Novindrka, Denik N)

Klimatickou Zurnalistiku nebo obecné environmentdlni Zurnalistiku si
predstavuji jako pomysliny trojuhelnik. VSechny tfi jeji ¢asti musi byt v
souladu, aby byl text dobry, aby ho nékdo chtél éist a zaroven aby splfioval
néjaké Zddouci standardy. Prvni strdnkou jsou fakta - aby vSe bylo vécné
spravné, co nejblize pravdé podle nejlepSich znalosti toho, kdo to piSe.
Druhou strdnkou je srozumitelnost a treti ¢tivost. Podle mého ndzoru je to
ve védecké komunikaci obecné obrovskd vyzva, jak to udélat, aby &lovek
neztratil pozornost a nepfestal ist prvni odstavec.”

(Novindr, Denik Referendum)

,Lidé se pFilis nezajimaji o politické debaty, jako je Parizskd dohoda a jeji
implementace. Nemd takovy ohlas jako konkrétni dopady nebo prognézy. V
soucasné dobé rezonuji viny veder v Indii a Pakistanu. Ale stdle plati ,blizsi
kosile neZ kabdt” - pokud je néco z Ceské republiky nebo sttedni Evropy, tak
to ma urdité vyraznéjsi dopad nebo hodnoceni nez véci, které pfichazeji z
druhé strany zemékoule.”
(Védecky komunikdtor, Ceskd televize)



MAJI VEDCI MLUVITO
SPOLECENSKYCH
VYZVACH?

Pandemie nam ukdazala, jak dulezité je mit
dlvéryhodné a profesionalni odborniky

v médiich. Ne vzdy se to v8ak dafi, protoZze svét
médii je rychly a ne vSichni novinafi jsou ochotni
vyhledavat skute¢né odborniky. Novinafi musi
byt na jedné strané schopni rychle najit ty
spravné lidi a na druhé strané musi ti spravni lidé
aktivné spolupracovat s médii a i pfimo

s vefejnosti. Aby se predeSlo vSeobecnému
zmatku zplUsobenému dezinformacemi,
spoluprace védcl s novinafi je esencialni.
NejenZe védci poskytuji fakta, ale slouzi také
jako davéryhodni poslové, coz &ini jejich nazory a
prohlaseni mnohem siln&jSimi v porovnani

s ostatnimi mluv€imi. V pfipadé slozitych otazek,
jako je zména klimatu, jsou védci rozhodujicimi
informatory, protoze mohou vysvétlit disledky
politického jednani nebo necinnosti.

Zména klimatu predstavuje tak rozsahlou
problematiku, Ze se dotyka doslova v§ech oblasti
naSeho zivota. Jako odbornici jste casto
oslovovani, abyste se vyjadrovali k tématim
souvisejicim s vasim oborem. Pravidelné se
stava, ze otazka, kterou dostanete, neodpovida
va8i specializaci a vy budete v pokus$eni fici:
.Nejsem odbornik v této oblasti, proto vam
nemohu odpovédét.” Bohuzel novinafi davaji
prednost odbornikiim, ktefi jim mohou
odpovédét, coz vede k selektivnimu
upfednostriovani lidi, ktefi dané problematice
pfili§ nerozumi, ale jsou ochotni hovofit.

Je tedy tfeba jisté tolerance v tom, o ¢em
muzete hovofit, aniz byste nutné museli byt vzdy
presni. Konstatovat, Ze si ¢lovék neni néjakym
nazorem jisty, je lepsi nez nefict viibec nic.

Mozna si myslite, Ze védci by se méli vyjadiovat
pouze k védeé, =zatimco politiku a dalsi
spoleCenskou dynamiku by méli prenechat
politickym komentatorim. Predstavte si tento
pfiklad: Na vysoké politické urovni se diskutuje o
vyznamném rozhodnuti, které by mélo zavazné
dopady na zivotni prostfedi. Je Ukolem
politického komentatora upozornit na nebezpeci
takové politiky, nebo by se méli ozvat ekologové?

Nékdy se komentovani politickych rozhodnuti
povazuje za formu aktivismu. Je proto nezbytné
rozliSovat mezi aktivistickou komunikaci a
legitimnim komentarem
politickych faktech.

zaloZzenym na

,Radéji bych se zeptala védcd.
Politolog mi muize fict, jak probihd
hlasovani, ale rozhodné bych se ho

neptala na [ekologické] dtisledky
rozhodnuti...”
(Novindrka, Denik N)



.-.veédci jsou ¢asto ve svych vyjadrenich pfilis opatrni a zdrZenlivi. To je
naprosto pochopitelné, ale v médiich se to ¢asto nedd pouZzit. Nechci po
nich samoziejmé, aby fikali néco bulvdrniho, ale kdyz uz ¢lovek potfebuje

néjaké vyjadreni do novin, mél by se ndzor alespon blizit né¢emu
konkrétnimu. Mél by tam byt naznak té odpovédi. Bohuzel, védci ¢asto
odpovidaji: , To vdm nemohu fict, protoZe to nevim.”
(Novindrka, Denik N)

.Myslim, Ze védci, ktefi se zabyvaji klimatologii, nemaji na vybér. Otdzka
klimatu je predevsim politickou zdleZitosti. Redeni jsou pouze politickd.
Rozhodnuti o individudlnim chovdni viibec nefunguji. Védci by méli byt
alespori trochu politiéti, je to vSechno politika. Nemyslim tim, ze by méli
vstoupit do politické strany, ale méli by komentovat konkrétni kroky
politikd.”
(NovindF, Ceskd televize)

,Otdzkou je, zda by mél fikat, jak se md spolecnost chovat. Tam muize
zachovat tzv. koser postoj - nabidne nékolik moznych scéndri vyvoje a
ukdZe, jak to bude vypadat, kdyz budeme postupovat uréitym zptisobem. Na
druhou stranu si nemyslim, Ze bychom meéli vnimat jako aktivismus, kdyz
napfiklad odbornik upozorni na urcité hrozby. Napfiklad kdyz poukdze na
urcitou hranici otepleni, kterd by neméla byt pfekrocena - tedy 1,5 nebo 2
stupné... Myslim si, Ze kdyZ si lidé zabyvajici se fyzikou a fungovanim
atmosféry uvédomuji klimatické zmeény, tak musi upozorrfiovat i na ¢innosti
(napf. odlesriovdni), které k nim vedou.”

(Komunikdtor védy)

.Naopak si myslim, ze by se méli vyjadfit. Kdyz vidi, Ze se viada chysta ucinit
rozhodnuti, které néco poskodi, tak si myslim, Ze je jejich povinnosti to
komentovat a varovat pred dlsledky, nebo naopak prohldsit rozhodnuti za
dobry krok.”

(Novindrka, Aktudlné)



VYZVY A PRILEZITOSTI
V KOMUNIKACI
VEDY V CESKE
REPUBLICE

V této kapitole jsou nastinény mozné kroky pro
environmentalni védeckou komunikaci v Ceské
republice. NejenZze téma vyzaduje dlslednou
medializaci, ale je také nutné rozsifit okruh
probiranych témat a postupovat od feseni dopadt
environmentalni krize smérem k identifikaci pri¢in
a navrhovani feSeni. Tento ukol je naro€ny a védci,
instituce a novinafi by mohli vyuzit nastroje, jako
jsou newslettery, seznamy kontakt( na odborniky,
brifinky a Skoleni.

Chybi nam spoleény narativ

Zmeéna klimatu je natolik slozité a dynamické téma,
Ze vyzaduje trvalé partnerstvi mezi védou a médii.
Na jedné strané existuji zavazna fakta, ktera musime
sdélit verejnosti, na strané druhé je tfeba tato fakta
formulovat tak, aby byla pro ¢tenare atraktivni.
Nalezeni vhodného zplsobu vypravéni o
klimatickych zménach je pro zprostfedkovani faktu
vyznamné, coz je vyzva, kterou musi novinafi a védci
spole¢né prekonat.

Pribéhy - klicové prvky pro zapamatovani sdéleni -
vyzaduji urcitou drovenn nadhledu. Tou muze
disponovat védecky zprostfedkovatel, tedy spojka
mezi védci a novinafi. Zprostfedkovatel zasazuje
diléi prace védcl do Sirsiho kontextu, ktery je pro
novinafe snadnéji uchopitelny jako zapletka
budouciho &lanku.

Roli zprostfedkovatele ¢asto (alespori teoreticky)
pIni medialni oddéleni vyzkumnych instituci.
Ackoli je nejlepsi, kdyz védci komunikuji pfimo, je
nepochybné, Ze dlslednd komunikace s médii
neni mozna bez organizované spoluprace mezi
védci a médii, ktera ma specializované pracovniky.
Spravny zprostfedkovatel by mél byt schopen na
jedné strané rozumeét védé a zaroven respektovat
pravidla Uspésné Zurnalistiky. Nejednd se o
pasivni roli, nebot Ukolem je najit vhodny kontext,
v némz je aktualni vyzkum relevantni, a

kontaktovat spravné novinafe se spravnym

(—q

[

druhem narativ( pro ¢lanky a reportaze.
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.Napadd mé, Ze v komunikaci o zméné klimatu nyni vstupujeme do fdze, kdy

musime vysvétlovat, proc¢ je to nutné, a nabizet lidem pribéhy, s nimiz se

ztotozni a v nichZ se neztrati. Clovék nemiiZe Fict, Ze jeho Zivot byl aZ dosud

uplné zbyteény, a musi zadit zit jinak. Musi to zaélenit do svého bézného

myS$leni. To je nyni pro védce a novinare obrovska vyzva. Je tfeba premyslet

o tom, jak lidem vysvétlit, Ze je to potfeba. Jednim zplsobem jsou data,

druhym zplsobem jsou emoce. Emoce bohuZel na lidi hodné plsobi. Chtéla

bych, aby to byly data, ale bohuzel si myslim, Ze to jsou emoce.”
(Novindrka, Denik N)

.Je to pfesné ta rovnovdha, kdy je text zaloZen na faktech, ale zaroveri je

zdbavny. Proto by bylo dobré, kdyby se mezi novinafi a védci nasel nékdo,

kdo by tuto smycéku udélal a nastavil tento mezistuperi. Na jedné strané by

studii pfelozil a na druhé strané by ji dal rdmec vhodny pro média. V

idedInim pfipadé by to byl nékdo, kdo uz ma s médii néjaké zkusenosti.”

(Novindar, Denik Referendum)

Moznosti zlepSeni spoluprace

védcu s médii

Mnoho tohoto
prizkumu uvedlo, Ze pokud jde o environmentalni

respondentl zahrnutych do
otazky, existuji témata, na kterd se tézko hledaji
odbornici. Bylo zaznamenano, Ze chybi odbornici
na zmirfovani dopadd zmény klimatu a odbornici
na spolec¢ensky rozmér zmény klimatu. Vyzvou je
privést do debaty nové pohledy na otazky zivotniho
prostfedi, zejména z pohledu spoledenskych a
humanitnich véd. Ag&koliv se v CR védci vénuji
Sirokému spektru témat, novinafi o nich zpravidla
nevédi, a tim padem se spole¢enska témata ani
nedostanou do diskuze.

Pro Ceské novinare by mohl byt pfinosem verejné
dostupny seznam kontakt( na r(izné odborniky na

Zivotni  prostfedi, sefazeny podle jejich

specializace.

Takovy seznam by obsahoval fotografii, e-mail,
mobilni telefonni ¢&islo a medializovany popis
oboru ¢&innosti. Pokud budou
odbornici z aktualné malo zastoupenych obord, je

prezentovani

Sance, ze média do své prace zaradi i nékteré
pfehlizené pohledy na aktualni témata.

Novinafi obecné vitaji moznost byt pravidelné
informovani o nadchazejicich  udalostech.
Konkrétné, pokud by kalendar
o¢ekavanych udalosti v oblasti zivotniho prostredi

sdilela napf. Akademie véd CR, mohli by se

vyznamnych

novinafi dohodnout s odborniky a pfipravit
medialni plan. V pfipadé nenadalé udalosti by bylo
uzite¢né, kdyby tyto instituce poskytovaly

odborniklim vyjadreni proaktivné.

Abyste mohli poutavé psat o zméné klimatu,
musite mit o této problematice a nejnovéjSich
poznatcich dostate¢né znalosti.



Brifinky s odborniky na zZivotni prostfedi se ukazaly
byt uc¢innym prostiedkem, jak novinafim
zprostredkovat sdéleni zalozena na faktech, napf.
pfi pfipravé vyznamné udalosti, jako je COP 26.
Takové brifinky mohou mit i podobu skoleni, které
vedou klimatologové a odbornici na komunikaci

VétSinou se vSak informace Cerpaji ze zahranici.
Pfitom by vzdjemné sdileni mezi ¢eskymi védci a
novinafi pomohlo ¢eskému medialnimu prostoru
navysit kapacitu pro témata spojena s klimatickou

ktera dosud obecné malo

zménou, jsou

zastoupena.

v oblasti Zivotniho prostfedi, a které je

pfizplisobeno pfimo novinarim piSicim o zméné
klimatu.

.Kdybych byl novindF a chtél odbornika, ktery dané problematice skutecné
rozumi, snazil bych se ziskat doktoranda nebo postdoktoranda. To je ¢lovek,
ktery jesté Cte védecké ¢lanky. Zaslouzili védci ¢asto musi zvladat i jiné véci nez
vyzkum.”

(Popularizdator védy, AV CR)

.Myslim, Ze by bylo uzite¢né vyddvat zpravodaj pfiblizné jednou tydné. Mohl by
obsahovat zdkladni popis aktudlniho problému nebo vyzkumu a nazory riiznych
odbornikd, ktefi se na néj zaméruji. Pak bychom védéli, kdo to vi nejlépe nebo na
koho se miZeme obrdatit.”

(Novindrka, AV CR)

.Akce na britském velvyslanectvi byla vynikajici. Konala se pfed konferenci COP
26. Byli tam britsti a ¢eSti odbornici, lidé zambasady - maji tam zifejmé néjaké
klimatické oddéleni. Dali nam tipy, co bychom mohli na COPu délat, o cem by
ndm mohli ddt vice informaci... Uréité by bylo dobré, kdyby takovych akci bylo
vice. Dostdvdm pozvdnky na tiskové konference, které pfichdzeji ze zahranidi.
Myslim, Ze jsem nikdy nedostal pozvdnku na nic, co by se tykalo Turéwa, coZ je
docela diilezité. Myslim, Ze co se tyce Ceské republiky, déje se toho velmi mdlo.
Bylo by dobré, kdyby se to napravilo... Kdyby bylo néjaké sSkoleni nebo brifink, kde
by se prezentoval néjaky problém, néco, na ¢em by se dalo stavét pfi sérii ¢lankd,
mohlo by to pomoci. Samozfejmé kazdy to bude pouzivat jinak. To je néco, co
bych chtéla konkrétné udélat. Vim, Ze v lIété bude vice ¢asu na to, abych mohla
cestovat po CR a néco délat. Kdybych méla predtim néjaky struény materidl,
ktery by mé sezndmil s tématem a poradil mi, jaké organizace se tim zabyvaji
nebo jaci védci to zkoumali, udélali studii nebo zprdvu, hodné by mi to pomohlo.
Pak by to pomohlo i pfi argumentaci v redakci.”

(Novinarka, Aktudlné)



JE TREBA HLEDAT
SOUVISLOSTI

Identifikace souvislosti mezi udalostmi, jako
jsou pfirodni katastrofy nebo ozbrojené
konflikty, se zménou klimatu neni vzdy
presvédcive vysvétlena. Zfejmym problémem je,
Ze vztah je zfidkakdy stoprocentné jisty, ale lidé
chtéji mit jistotu. DalS$im problémem je
poukazovani na vztah mezi zménou klimatu a
lidskym chovanim, politickym a ekonomickym
rozhodovanim.

Vyzvu predstavuje také disledné informovani o
zméné klimatu v Ceské republice. Obvykle se o
zméné klimatu mluvi, kdyZz se stane néjaka
udalost, napfiklad konference na vysoké urovni
nebo katastrofa. Ekologicka témata jsou vSak
vSudypfitomna a mohou se tykat vSech aspekt
reality. Prilezitosti k dlislednému informovani o
zméné klimatu je proto mnoho. Bylo by
uzite¢né, kdyby nékteré médium vytvofilo
specialni sekci vénovanou zméné klimatu, kde
by se v8echny souvisejici zpravy shromazdovaly
pod jednim ,tagem’. Specializovany portal pro
zpravodajstvi o zméné klimatu nam v Ceské
republice stale chybi a takovy web nebo
médium by mohly situaci vyrazné zlepsit.

.V pfipadé sucha je souvislost se
zménou klimatu pomérné ¢asto
ziejmd. U ostatnich extrémnich jevi
je to pfipad od pfipadu. Myslim, Ze to
zatim tolik nefunguje. Zejména role
¢loveka neni pfilis zddrazriovdna.
Pise se tam ,zména klimatu®, ale role
¢lovéka, co se tyce riiznych
extrémnich jevd, se nezdirazriuje ...
Nejsou zvykli na to prilis
upozorriovat a informovat o tom.
Mozna chvili trvd, nez si na to ¢lovék
zvykne. Na druhou stranu u
nékterych extrémnich jevt neni z
klimatologického hlediska mira vlivu
lidi na zménu klimatu zcela jasnd. |
to vnimdm. MozZnd je to zdmérné
opomenuto. Pokud redaktor vede
debatu s odbornikem, ktery
upozornuje na to, Ze néco urcité
nevime, pak to ¢asto radéji do textu
neuvddi. Na jednu stranu je to dobie
- lidé maji radi jasné véci. KdyZ jsou
zmifovdny nejasnosti a pochybnosti,
lidé mohou byt zmateni. “
(Komunikdtor védy, Ceskd televize)



. Zkusit informace o zméné klimatu zafadit do pravidelnéjsi rubriky. Dnes se

¢asto jednd o ad hoc informace a ¢lovék musi hledat, zda jsou zarazeny do

zprav o pocasi, do védy, do zprdv ze svéta, do domdci rubriky apod.

Predpokladejme, ze by existovala specialni sekce nebo néco podobného, co by

se zabyvalo timto tématem - klimatickd krize, klimatické zmény a jejich dopady

atd. To zde vibec neni a mohlo by to mit pozitivni dopady.”

(Komunikdtor védy, Ceskd televize)

S KYM BYCHOM MELI
MLUVIT PREDEVSIM?

Mozna se vam nelibi, ze lidé, se kterymi byste
meéli komunikovat o zméné klimatu, jsou
predevsim ti, ktefi o ni jesté neslySeli nebo jsou
skepticti. Zaroven jsou to ti, ktefi jsou vici jejim
dopadlim nejzranitelngjsi - chudi, starsi lidé,
déti, dospivajici a dalsi marginalizované
skupiny. Mozna budete v pokuSeni oslovit lidi,

vvvvv

vzdélani, aby porozuméli vasemu
sofistikovanému sdéleni a jazyku. Tito lidé jsou
vSak obvykle jiz pfesvédceni a zaroven jsou vUci
jejim dopadlm nejméné zranitelni. To je

ddlezita vyzva jak pro védce, tak pro novinare.

Pri vytvareni sdéleni je vzdy dllezité znat
cilovou skupinu: jaké kanaly pouziva, jakym
jazykem mluvi, co ji zajima, s jakymi problémy se
aktualné potykd a co zna? Uspésna védecka
komunikace bude vyzadovat, abyste se zaméfili
na co nejvétsi pocet lidi, ktefi vaSe sdéleni
pfijimaji.

To vyzaduje vice komunikaénich formatd,
nastroju a pfistup(, které vdm umozni zacilit na
mnoho rlznych typ( publika. Vyhodou je, Ze
tato publika spolu komunikuji a mohou
pfenasSet vaSe sdéleni, pokud na to budete
myslet pfedem a sdéleni takto formulovat.




,Obecné plati, Ze zména klimatu md nejvétsi dopad na skupiny, které se o ni zajimaji
schopni se pfizplsobit novym podminkdm atd. Navic seniofi, to jsou lidé, ktefi
nebudou dobre sndSet horko. O zménu klimatu se nezajimaji, protoZze ji povazuji za
zdlezitost vzddlené budoucnosti. Skutecnost je takovd, Ze 80 % senior(i zemre v
dusledku klimatickych zmén. Prosté se zméni Zivot lidi, které toto téma zajima
nejméné. Proto je podle mého nazoru zasadni dostat téma k této skupiné lidi. Mladi
vysokoskoldci to védi a maji dostatek informaci, nepotiebuji je. Musime se snazit
oslovit u¢né na TikToku, staré lidi, lidi, které to nezajimd.”

(Novindr, Ceskd televize)

_Reknéme, Ze mdte dort, ze kterého krdjite kousky. Ale cilem Clovéka v tisni nebo nds
védcl, ktefi popularizujeme, je koldé zvétsit. Mit uvnitf koldce vyznamnéjsi pocet lidi,
které pak mizeme vyzvednout. Ale jak toho dosdhnout? Musite nadchnout ty, které to
jesté nenadchlo. To je mnohem tézsi nez presvédcit pfesvédcené. Nevim, jak to udélat.
Je to néco, co mé na popularizaci bavi. O to se snazim. Snazim se lovit v rybnicich, kde
lidé obvykle védu nehledaji. Neni tézké psdt pro ¢asopis Vesmir, kde mdte ¢tendie
touzici po poznadni, ale snazit se rozsifit ten kolacé.”

(Popularizator védy, AV CR)

.Méli byste si ale také vS§imat toho, co trdpi lidi kolem vas. V té dobé jsem si vS§iml, ze
kdyz doslo ke kovidovym opatfenim, mnoho rodicd si stéZovalo, Ze jsou najednou
kucharky, uklizeéky a ucitelky atd. A mé napadlo, Ze bych mohl pomoct. Sdilel jsem
tweet, Ze pokud chtéji, at si déti sednou k pocitaci a Ze si s nimi budu hodinu povidat o
vesmirném vyzkumu v ramci jejich pfedndsky. Pak mi jeSté nékdo napsal, ze by to také
chtél. V tu chvili jsem si vS§iml, Ze je po tom poptdvka, a tak se to vyvinulo. Pak jsem to
sdilel na svém Twitteru a rodice, ktefi méli stejny problém, mi zalali psat, Ze by o to
méli také zdjem. Tak jsem je odkdzal na svij e-mail a poZddal je, aby mi napsali.
Nakonec jsem do $kol vstupoval 2-3krat denné po dobu 2-3 mésicl v kuse. Pak se na to
nabalovali dalsi kolegové z Akademie véd a projekt se rozristal. Nakonec mél velky
dopad, ale vznikl nahodou na zakladé poéatecni poptavky. Az budou vsichni na
socidlnich sitich fesit sucho v Pdkistanu, asi nezacnu tweetovat, Ze ndm na Islandu
taji ledovce. V tu chvili bych asi vysvétlil néco o Pdkistanu, protozZe to kazdého zajimd.
Tim chci Fict, Ze by se mély sledovat i trendy.”

(Popularizator védy, AV CR)



PODEKOVANI

Projekt Science4all, v ramci kterého vzniklad tato publikace, byl financovan
z prostiedkii Evropské komise a nadace European Climate Foundation. Radi
bychom podékovali kolegiim z Clovéka v tisni, ochotnym novinaam kteri
byli souéasti vyzkumu a pfedevsim védciim za jejich snahu a motivaci se
zlepSovat v komunikaci védy.

O .
Clovék
v tisni




